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Description

Esta microcredencial estd disefiada para capacitar a profesionales en la produccion rapida de
contenidos multiformato y de alta calidad utilizando herramientas de Inteligencia Artificial (IA).
La formacidén se centra en el uso practico de la IA en la estrategia, planificacién, creacién de
texto, imagenes y video.

En el panorama actual de la comunicacién digital, la Inteligencia Artificial no es solo una
herramienta 1til, sino una necesidad competitiva. La IA estd transformando radicalmente la
manera en que los equipos de contenidos y los responsables de comunicacion gestionan sus
procesos. Al integrar la IA, los profesionales pueden automatizar tareas repetitivas, lograr una
mayor personalizacion y mejorar la eficiencia, permitiéndoles centrarse en las actividades mas
criticas de su rol. Este curso aborda directamente la necesidad de dominar estas tecnologias
para maximizar el rendimiento y la coherencia de marca en las redes sociales.

Objectives
Generar ideas y planificar un calendario editorial de manera eficiente utilizando la IA.

Crear copys adaptados a diversas redes sociales (como LinkedIn, Instagram, X, TikTok) manteniendo la
coherencia de marca y ajustando el tono con prompts especificos.

Producir elementos visuales, incluyendo iméagenes, carruseles y videos cortos, utilizando herramientas
de IA.

Disefiar y entregar una campana real con piezas listas para su publicacién en diversos canales.
Aplicar técnicas de prompting para la creaciéon de guiones y la generacion de subtitulos o resimenes

automaticos para contenido de video.
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Program

Presentacion:

Esta microcredencial estd disefiada para capacitar a profesionales en la produccion rapida de contenidos
multiformato y de alta calidad utilizando herramientas de Inteligencia Artificial (IA). La formacion se
centra en el uso practico de la IA en la estrategia, planificacién, creacién de texto, imagenes y video
para redes sociales.

En el panorama actual de la comunicacién digital, la Inteligencia Artificial no es solo una herramienta
atil, sino una necesidad competitiva. La IA esta transformando radicalmente la manera en que los
equipos de contenidos y los responsables de comunicacién gestionan sus procesos. Al integrar la IA, los
profesionales pueden automatizar tareas repetitivas, lograr una mayor personalizacién y mejorar la
eficiencia, permitiéndoles centrarse en las actividades mas criticas de su rol. Este curso aborda
directamente la necesidad de dominar estas tecnologias para maximizar el rendimiento y la coherencia
de marca en las redes sociales.

Objetivos:

El objetivo principal del curso es ensefiar a los participantes a producir contenidos multiformato de
calidad en poco tiempo gracias a la IA.

Los objetivos especificos del curso incluyen:

1. Generar ideas y planificar un calendario editorial de manera eficiente utilizando la IA.

2. Crear copys adaptados a diversas redes sociales (como LinkedIn, Instagram, X, TikTok)
manteniendo la coherencia de marca y ajustando el tono con prompts especificos.

3. Producir elementos visuales, incluyendo imagenes, carruseles y videos cortos, utilizando
herramientas de IA.

4. Disefiar y entregar una campana real con piezas listas para su publicacién en diversos canales.

5. Aplicar técnicas de prompting para la creacion de guiones y la generacién de subtitulos o
resimenes automdticos para contenido de video.

Metodologia:
Hibrida (presencial y online sincrona).

Es una metodologia pensada para situar al estudiantado en el centro del aprendizaje, con el
objetivo de que logre habilidades practicas para aplicar la IA de modo profesional en su dia a
dia. El formato de clases sera hibrido, con sesiones online sincronas y una sesion final
presencial, para compatibilizar la formacidn y la practica diaria de la vida profesional y personal.

- Clase 100% préacticas en formato online y presencial. Las clases tendran un enfoque
experimental y dindmico con ejercicios practicos y ejemplos aplicados, para poner en practica
desde el primer momento el conocimiento adquirido en la formacidn.

Requisitos de acceso:

Se requiere tener una formacién minima de un ciclo formativo de grado medio o superior o
certificado de profesionalidad. Se valorard positivamente la formacién afin y la trayectoria
profesional en el sector. Edad: 25-64 afios.

Fechas y lugar de celebracion:



Del 24 de febrero al 16 marzo 2026: 4 semanas.

Metodologia online a través de la plataforma de ensefianza EHUon y la tltima sesién presencial, con
taller final y networking, en Bizkaia Aretoa EHU, Sala Barandiaran.

Evaluacion:

Cuestionarios de preguntas con opcién multiple.
Tareas y ejercicios practicos.

Entrega trabajo final individual.

Resultados de aprendizaje:

1) Disefiar una campafia de comunicacion multicanal completa aplicando herramientas de Inteligencia
Artificial.

2) Aplicar prompts especificos y técnicas de prompting para ajustar el tono y estilo de los textos
generados por IA a la coherencia de marca.

3) Generar imagenes, carruseles y videos cortos listos para publicar, utilizando herramientas de IA para
la creacién visual.

4) Planificar un calendario editorial automatizado, minimizando el tiempo de brainstorming y
optimizando la estrategia de contenidos.

5) Elaborar un mini kit de contenidos multicanal aplicables al trabajo real.



Direction

Amaia Paniagua Iglesias

UPV-EHU

Amaia Paniagua Iglesias es Profesora Ayudante Doctora en el Departamento de Comunicacién
Audiovisual y Publicidad de la Universidad del Pais Vasco UPV/EHU, e imparte las asignaturas de
Planificaciéon de Medios, Marketing Digital y Comunicaciéon Comercial, Corporativa e Institucional. Ha
trabajado durante 20 aflos en agencia de publicidad, como planificadora de medios. Tiene un doctorado
en publicidad que analiza la influencia que la digitalizacidon ha tenido en la planificaciéon de medios
publicitarios y en los procesos de las agencias de publicidad vascas. Sus lineas de investigacion
encuentran su foco en el concepto actual de la publicidad y los cambios que se estdn produciendo en el
sector publicitario.

Barbara Monte Grao

Think On Marketing

Cofundadora y CMO de Think On Marketing. Comencé mi carrera en 1999 en Terra y desde entonces
siempre he desarrollado mi carrera en el entorno del Marketing digital desde diferentes primas:
agencias creativas y medios de comunicacién. Actualmente codirijo la agencia Think On Marketing e
imparto clases en diferentes universidades como Deusto, Mondragon Unibertsitatea o EHU. Soy la
creadora de la comunidad Think On Woman y la conductora del podcast Think Bites. Licenciada en
Publicidad y Relaciones Publicas. Master en comunicacion corporativa y publicitaria. Master en
Planificacién de medios. Posgrado en Marketing digital.



Teachers

L

Erika Fernandez Cabello

Erika Fdez. Cabello es licenciada en Publicidad y Relaciones Publicas por la UPV/EHU (2006) y
Profesora Interina en el Departamento de Comunicacién Audiovisual y Publicidad desde 2021, donde
imparte Redaccion Publicitaria, Creatividad y Direccion de Arte. Especializada en redaccidn creativa,
desarrollé una carrera en publicidad como copy para grandes marcas, asumiendo posteriormente roles
en direccidn creativa, estrategia publicitaria y responsabilidad social corporativa (RSC), siendo
reconocida con premios nacionales e internacionales. Actualmente, es doctoranda en Comunicacién
Social e investiga el marketing de influencia, la maternidad y la instamaternidad desde la Teoria
Feminista.

Libe Lombrana Iturregui

Libe Lombrafa Iturregui es doctora por la Universidad Complutense de Madrid y actualmente Profesora
Ayudante Doctora en el Departamento de Comunicacién Audiovisual y Publicidad en UPV/EHU, donde
imparte asignaturas de marketing, publicidad y comunicacién. Su trayectoria profesional combina la
docencia universitaria, la investigacién académica y una amplia experiencia en comunicacién y
marketing. Antes de incorporarse a EHU, fue profesora e investigadora en la Facultad de Empresariales
en Mondragon Unibertsitatea, donde también dirigié un médulo en el Méaster en Internacionalizacién de
Organizaciones. Su experiencia profesional fuera del ambito académico incluye puestos de
responsabilidad en comunicaciéon, marketing y eventos en empresas como Gipuzkoangazte, CMA CGM,
Fundacion Telefénica o el Grupo Dani Garcia. Entre 2014 y 2019 residié en Bahréin, donde combiné su
trabajo en el sector de la construccion con la docencia universitaria, experiencia que inspiré su tesis
doctoral.

Xabier Pagola Echaniz

Xabier Pagola es Licenciado en Publicidad y Relaciones por la Universidad de Navarra. Profesional con
dilatada experiencia en gestién de redes sociales y planificacion y creaciéon de contenidos, tanto para
instituciones publicas como marcas comerciales. Especialista senior en Think on Marketing con mas de



6 anos de experiencia en el desarrollo de estrategias Social Media, gestion y dinamizacién de redes
sociales y creacién de contenidos bajo criterios de redaccion para la web y de posicionamiento web
(SEO) de cuentas como Emakunde, Sarenet, Fundacién Anesvad o Departamento de Economia y
Hacienda de Gobierno Vasco.

Amaia Paniagua Iglesias

UPV-EHU

Amaia Paniagua Iglesias es Profesora Ayudante Doctora en el Departamento de Comunicacién
Audiovisual y Publicidad de la Universidad del Pais Vasco UPV/EHU, e imparte las asignaturas de
Planificacién de Medios, Marketing Digital y Comunicaciéon Comercial, Corporativa e Institucional. Ha
trabajado durante 20 aflos en agencia de publicidad, como planificadora de medios. Tiene un doctorado
en publicidad que analiza la influencia que la digitalizacidon ha tenido en la planificaciéon de medios
publicitarios y en los procesos de las agencias de publicidad vascas. Sus lineas de investigacion
encuentran su foco en el concepto actual de la publicidad y los cambios que se estdn produciendo en el
sector publicitario.

Nerea Presa Gegundez

Nerea Presa es Licenciada en Publicidad y Relaciones Publicas con mencién en Realizacion Multimedia
por la Universidad del Pais Vasco UPV/EHU. Ademas, ha realizado varios posgrados de especializacién:
Master en Marketing Digital en Mondragén Unibertsitatea, Master en Branded Content, Madrid Content
School, y Master en Formacién del Profesorado en la Universidad Internacional de La Rioja UNIR
(especialidad Marketing y Comercio). Es la responsable de Social Media Manager en Think on
Marketing desde 2022.

Eider Rodriguez Ordoiiez

Eider Rodriguez Ordoinez es doctora especializada en Publicidad digital y Profesora Ayudante Doctora



en UPV/EHU enfocada en la aplicaciéon de metodologias activas para mejorar la motivacion y el
aprendizaje del alumnado. Actualmente cursa el Master en Formacion del Profesorado, lo que refuerza
su interés por la innovacion educativa y la investigacion en el &mbito docente. Cuenta con mas de 15
anos de experiencia profesional en marketing, publicidad y comunicacion, habiendo desarrollado
campanas 3602, estrategias digitales y proyectos audiovisuales de gran alcance. Esta combinacién de
experiencia practica e investigacion pedagdgica le permite tender puentes entre la realidad profesional
del sector y la formacién universitaria.



Registration fees

If the microcredential has already started there will be no refund of
the enrolment fee.

REGISTRATION UNTIL 20-02-2026
Subsidized price 85,93 EUR
INSURANCE UNTIL 20-02-2026

Mandatory accident insurance (Applies to non-EHU members) 4,00 EUR




Place

Bizkaia Aretoa-UPV/EHU
Avenida Abandoibarra, 3. 48009- Bilbao

Bizkaia
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