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Azalpena
En tanto que fenómeno socio-cultural e industria, la moda está intrínsecamente ligada a la comunicación
con  la  que  se  conjuga  para  poder  desarrollarse,  alcanzar  sus  públicos  objetivos  y,  finalmente,
constituirse  como  expresión  de  una  cultura  y  época  determinadas.  Esta  asociación  evoluciona
paralelamente a los cambios sociales y culturales en las que ambas, moda y comunicación, se inscriben.
De igual manera a la que los hitos del modisto Balenciaga se valieron de los medios en boga para
enlazar con la sociedad de su época, las firmas de moda actuales han de aliarse con las herramientas y
formatos de comunicación y promoción más innovadores y eficaces del momento para transmitir sus
valores y productos, y poder, así, competir en un mercado en constante cambio y expansión.

Este curso pretende dar a conocer y profundizar en estrategias de comunicación avanzadas y eficaces
adaptadas al contexto socio-cultural y de mercado actual de la moda. Ofrecerá con ello una visión
especializada  sobre  dicho  contexto  y  aportará  habilidades  esenciales  dirigidas  a  analizar  casos
concretos, conceptualizar acciones específicas, así como gestionar su materialización y resultados.

Helburuak

Dar a conocer aspectos fundamentales del contexto actual de la comunicación de moda, desde una
perspectiva multidisciplinar -sociológica, cultural y visual- en consonancia con la complejidad de esta
expresión.

Procurar claves para el discernimiento crítico sobre los valores que puede transmitir una firma de moda
y los métodos para analizarlos, adecuarlos y comunicarlos más eficazmente a su mercado o consumidor
objetivo.

Proporcionar conocimientos sobre los diversos procesos implicados en la comunicación de moda -
creación de conceptos, imaginería, acciones en medios impresos y online, eventos, etc.- y los ámbitos
profesionales que operan en torno a los mismos.

Instruir competencias técnicas y operacionales fundamentales mediante la realización de una práctica
sobre las bases teóricas desarrolladas durante el curso.

Ikastaroaren laguntzaile espezifikoak



4

Zuzendaritza

Estudio YOX

Estudio multidisciplinar con sede en Donostia-San Sebastián, que desarrolla proyectos y servicios en
tres áreas de actividad: imagen, eventos y formación. Co-dirigido por los hermanos Yon y Xabier
Martínez-Jauregi, se especializa en temas vinculados a la creatividad contemporánea -principalmente
artes visuales y moda- y su comunicación. Desde 2001 han generado, comisariado y organizado
programas expositivos, eventos, presentaciones y desfiles de moda, clases magistrales, cursos y talleres,
proyectos de comunicación visual, etc. con la colaboración de profesionales como Penny Martin, Gareth
Pugh, Eugenia de la Torriente, Iris Van Herpen, Eugenio Recuenco, Elisa Palomino, Laurent
Dombrowicz, Michel Mallard, y entidades como el Museo Guggenheim Bilbao, Cristóbal Balenciaga
Museoa, Universidad del País Vasco, Radio Televisión Vasca, y Tabakalera-Centro Internacional de
Cultura Contemporánea, entre otros.
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Matrikula prezioak
MATRIKULA 2018-03-01 ARTE 2018-05-27 ARTE 2018-06-28 ARTE

GONBIDAPENA 0 EUR - -

OROKORRA - 40,00 EUR 55,00 EUR

https://www.uik.eus/eu/informazioa/matrikula-murrizketak
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